
附件2

国际经济与贸易专业（CSCSE—SQA HND项目）本科人才培养方案

(2010年获教育部批准)

 一、学科门类

（一）学科门类:经济学

 (二）专业类：经济与贸易

（三）专业名称:国际经济与贸易

（四）专业代码:020401

二、人才培养目标

本专业旨在培养德、智、体、美等全面发展，适应二十一世纪社会经济发展和现代化建设需要，具有扎实的国际经济与贸易基础理论、基础宽厚、知识面广，通过SQA-HND项目，成为具有国际化视野和竞争力，熟悉中西文化，具有独立思考、创新精神和团队精神，系统掌握国际经济与贸易理论与实务，了解当代国际经济贸易的现状和发展趋势，熟悉通行的国际贸易规则、国际商务惯例、市场运作机制和我国对外贸易政策、法规、能够从事国际贸易业务的复合性创新性应用型的国际贸易人才。

三、人才培养规格

（一）基本要求

1、掌握马列主义、毛泽东思想、邓小平理论、“三个代表”重要思想和科学发展观的基本原理； 

2、具有良好的思想品德、社会公德和职业道德，综合素质高；

3、具有一定的人文社会科学和自然科学知识；

4、较全面掌握国际经济与贸易各主要管理及业务工作的基本原理与基本知识；

5、知识面较宽广，能够熟悉相邻学科基本知识；

6、具有一定的社会活动能力，较强的语言、沟通和交往能力；

7、有良好的人际关系和协作精神，有独立思考、实事求是的科学态度和优良作风；

8、较扎实的计算机、外语等方面的基础以及较强的运用现代工具能力；

9、具有一定的体育和国防军事基本知识，掌握科学锻炼身体的基本方法和技能，养成良好的体育锻炼和卫生习惯，受到必要的军事训练，达到国家规定的大学生体育、国家学生体质健康和军事训练合格标准，具备健全的心理和健康的体魄。

（二）就业方向和职业岗位

毕业后就业方向：学生毕业后，能在跨国企业、政府外经贸管理部门、外经贸专业公司、中外合资企业从事国际贸易管理及实际业务工作。

本专业就业岗位有如下几类：

1、能在跨国企业中从事相应国际贸易工作；

2、在政府外经贸管理部门中从事涉外管理的公务员；

3、在进出口业务管理部门包括外贸公司、企业外销部门、外运公司、涉外保险、专业银行等部门的管理人员；

4、在实际涉外部门的业务岗位包括外贸业务员、国际货运代理、银行国际结算人员、外贸代理人员等。

（三）专业技术要求

1、充分掌握国际经济与贸易专业的基本理论和专门知识；

2、具有良好的专业技能和较强的专业应用和实践能力，具有运用国际经济与贸易专业的理论和知识从事本专业业务工作的基本能力；

3、有较强的国际经济与贸易专业组织和管理能力，能胜任本专业各职业岗位的组织和管理工作；

4、具备创新能力和初步的研究能力，具备专业拓展、设计能力，能适应相邻专业业务工作； 

5、具有国际视野，符合国际经贸人才标准。

（四）毕业要求

在学校规定的修业年限内，修满本专业教学计划规定的学分，德智体美达到毕业要求，通过毕业论文（设计）答辩者，准予毕业，授予经济学学士学位。 

四、教学模式选择

本专业教学采用 “3+1”的模式。即：国内全日制学习3年，第1年为国际预科课程，强化英语；第2、3年为SQA HND项目专业核心课程学习。国内3年学习期间，学生应通过雅思英语考试（成绩要求6.0分），获得符合本校要求的专业课成绩，具备相当的英语水平和金融服务专业的职业资格。

第4学年，学生达到国外大学要求，可以进入英国、美国、加拿大、澳大利亚、新西兰、荷兰、爱尔兰、法国、新加坡和马来西亚等国家的大学留学1年。成绩合格者获得国外大学学士学位证书。

五、主要课程

（一）商务会计（Business Accounting）
该课程主要讲授外币业务、进出口业务、出口货物退(免)税等特殊业务的核算，注重实践应用。内容包括国际商务会计概论，国际贸易价格与结算，外币业务的核算，出口商品经营业务的核算，进口商品经营业务的核算，关税与出口货物退(免)税的核算。

This course mainly introduces foreign currency business, import and export business, the export goods returned (free) tax special business accounting, pay attention to practical application. Including an introduction to accounting of international business, international trade price and settlement, foreign currency business accounting, business accounting of export commodities, imports of business accounting, tariffs and export goods returned (free) tax accounting.

（二）人力和组织管理（Managing People and Organisations）　
该课程从人力资源对管理者、员工和公司的影响及人力资源的保障、薪酬、发展、保护等方面着手，系统地讲述了人力资源的获取、开发、激励、保留等内容。立足于思维方式、理论构建以及管理研究的全过程，介绍了组织与管理研究中的各种实证方法。

The course is from the respects of human resources of managers, employees and the company and the human resources guarantee, compensation, development, protection, introduces the human resources for the acquisition, development, motivation, retention etc.. Based on the entire process of thinking mode, theoretical construction and management , introduces the empirical method of organization and management.

商务沟通技巧（Communication: Analysing and Presenting Complex Communication）

该课程以国际商务谈判的理论和技能为主要对象，研究有关国际商务谈判的基础知识，包括理论、内容、方法和技能。

This unit takes the theory and practical skills of international business negotiation as its main objectives, studying on the basic knowledge which involves the theory, content, methods and techniques related to international business negotiation. 
（四）经济学Ⅰ:微观与宏观理论及其应用（Economics 1: Micro and Macro Theory and Application）
该课程较全面地介绍了现代西方经济学的基本概念、原理及其应用。微观经济学部分主要介绍了均衡价格理论、消费者行为理论、生产者行为理论、市场理论、分配理论。宏观经济学部分主要介绍宏观经济的基本运行过程、国民收入核算及决定、宏观财政政策和货币政策的作用，失业和通货膨胀理论、经济周期和经济增长理论。

This course introduces comprehensively the basic concept, principle and application of modern western economics. Microeconomics part mainly introduces the equilibrium price theory, theory of consumer behavior, producer behavior theory, market theory, distribution theory. Macroeconomics part mainly introduces the basic macroeconomic operation process, the national income accounting and decision, the macro fiscal policy and monetary policy, economic cycle and economic growth theory, the theory of unemployment and inflation.
国际营销导论（International Marketing: An, Introduction）

    该课程主要介绍国际市场营销的基本理论、基础知识和操作方法，由国际市场营销概论、国际市场营销环境、国际市场营销调研与战略、国际市场营销策略组合四个部分构成，重点阐释普遍适用于各国的国际市场营销框架，突出国际市场营销环境分析，增添了全球环境分析和区域环境分析内容。

This course mainly introduces the basic theory, basic knowledge of international marketing and operation method, composed of international marketing, international marketing environment, the introduction of international marketing research and strategy, international marketing strategy combination of four parts, the framework of the international marketing focuses on universally applicable to all countries, the analysis highlights the international marketing environment, add a global environmental analysis and environmental analysis.

（六）商法导论（Business Law: An Introduction）
该课程主要介绍国际商法的概念、特征、渊源、产生及历史发展等基本原理；国际商事主体及商事行为的基本原则和制度，国际商事仲裁这一国际商事纠纷的主要救济制度；合同法、国际货物买卖法及其相关的货物运输与保险法、票据法的基本理论、制度和实务，产品责任法，代理法，国际商事主体法，国际知识产权贸易法和国际商事仲裁的基本理论和制度。

This course mainly introduces the basic principles of international commercial law concept, characteristic, origin, the origin and historical development; basic principle and system of the main international commercial and business behavior, the main relief system of international commercial arbitration, the international commercial disputes; contract law, law of international sale of goods and the relevant goods transport and insurance law, negotiable instruments the basic theory of the law, the legal system and practice, product liability law, agency law, subject of international commercial law, international trade law and the basic theory of the system of intellectual property rights and international commercial arbitration.

（七）国际市场营销：综合（International Marketing: The Mix）

该课程主要包括国际市场营销体系，国际市场营销环境、特点，国际市场营销产品策略、定价策略、促销策略，国际市场营销方式、谈判、管理和控制，国际市场营销行情调查和广告，国际市场营销风险和管理。

This unit mainly covers the system of international marketing, environment and features of international marketing, marketing strategies of products, pricing, promotion, international marketing methods, negotiation, management and controlling, market investigation and advertisement of international marketing, risk management of international marketing.

（八）商务信息与通讯技术（Information and Communication Technology in Business）
该课程内容包括最新版本办公软件、多媒体和互联网在商务中的运用以及办公设备的使用。介绍了作为电子商务通讯技术基础的局域网技术，电子商务通讯应用技术的Internet互联技术，以及网站开发Web技术，电子商务通讯技术的基础知识，以及作为电子商务安全保密基础的密码学、保障电子商务安全的数字签名和电子商务支付技术。

Business information and communication technology:

The course has the content which including the use of the latest version of office software, multimedia and the Internet in business and office equipment. Introduced the basic communication technology of the electronic commerce network technology,  Internet technology application technology of electronic commerce and communication, and web development technology of Web, the basic knowledge of electronic commerce and communication technology, cryptography, as the basis for e-commerce security guarantee the security of electronic commerce of digital signature and electronic commerce payment technology.

六、招生面向、学制和学位

（一）招生面向：本专业招收普通高中毕业生。

（二）学制：四年。

（三）学位：经济学学士学位。

七、教学计划

本专业毕业总学分为177学分。

（一）必修课

1、公共基础课：9门，26学分，480学时，占总课时的13.7％；

2、学科基础课：7门，40学分，640学时，占总课时的18.26％；

3、专业课：23门，60学分，1200学时，占总课时的34.25％。

（二）选修课 

1、指定选修课：5门，16学分，256学时，占总课时的7.3％；

2、任意选修课：至少应修满4学分，64学时，占总课时的1.83％；

3、公共选修课：安排在第3-6学期，至少应修满8学分，128学时，占总课时的3.65%。

（三）集中性实践教学环节：含军事训练、思政课实践、专业认知、社会实践、毕业实习、毕业论文等，共23学分，736学时，占总课时的23％。

（见教学进程表）

 八、集中性实践教学环节
（一）建有国际贸易实务实验室、国际物流实验室、国际贸易经营实战实验室为校内专业实验室，作为专业实验教学的场所；

（二）与福建茶叶进出口有限公司、福州轻工进出口有限公司、福建中设机械设备进出口有限公司、福州立隆贸易有限公司、福州华易嘉工贸有限公司、福州欧德仕旅游制品有限公司、福州华美运通货代有限公司等为合作对象建立教学协作点，作为学生日常业务实践与实习基地；

（三）专业认知：利用第一学年、第二学年、第三学年暑假统一组织学生进行专业认知实践，就近到国际贸易公司/职业岗位见习，增强对国际贸易工作的感性认识和提高实际工作能力。

（四）社会实践：组织学生在学期间参加勤工助学、“三下乡”活动、社会调查、志愿服务、公益活动、文体活动等活动。

（五）安排毕业实习，学生在国外学习期间，参加实践工作，以获得一定的实际经历，巩固理论知识，培养实际工作能力；安排撰写毕业论文并进行答辩，对学生进行就业指导。

（六）科学研究和创新能力训练

1、举办学术讲座，介绍国际经济与贸易学科发展的现状与趋势；
2、介绍科研的基本方法，组织、指导学生参加课余学术研究活动；
3、成立学生科研小组，在教师指导下进行活动，通过撰写课程论文、学年论文或专题调查报告等学术活动，训练学生的科研能力；
4、带领高年级学生参加校内外相关科研课题研究，完成部分或阶段任务。

九、SQA HND项目办学特色

（一）中英双学位

本专业学生在国内前3年学习期间分别注册于英国SQA和教育部留学服务中心，英国合作大学认可国内学分，最后1年可自愿选择出国留学，成绩合格者可获得中英双学位。

（二）课程结构国际化

本专业课程结构体现国际化本科特点，在强化英语学习的基础上，引进英联邦国家国际课程，专业核心课程全部使用英文原版教材，采用小班、中英双语授课。

（三）教学方式多样化

本专业课程教学采用“课堂教学+专题探讨+实践认知”三位一体的教学方式，以扎实的经济理论教学为基础，利用双语教学、案例分析、师生互动的多载体全方位的培养模式让学生能系统地掌握经济学、管理学、金融管理学科的基本理论和基本知识，让学生了解国际金融学的历史和现状，以及金融运行的国际管理和规则，熟悉国际金融管理方面不断变化的方针、政策和法规。

课程考核作为HND项目实施"以学生为中心"的重要教学形式之一，学生要依据任务内容，采用个人或小组作业形式，用英文对所要完成的任务进行讨论、研究、调研、案例分析、实验等活动。教师主要通过引导、启发和指导来帮助学生。

（四）应用型职业特色鲜明

在强调国际化视野的同时，学生通过SQA HND项目课程可免试获得国内高级理财规划师国家职业资格证书。

（五）师资力量雄厚

拥有结构合理的专业教学队伍，整个师资队伍高级职称比重较重，中青年教师比重较高。主要教师队伍均具备海外留学（进修）背景，具有较强的国际视野和英语授课能力。

（六）教学质量监控体系完善

    专业核心课程的教学大纲均来自英国SQA认证中心，主要授课教师取得英国SQA HND项目专家组考核方可上岗。教学质量接受英国SQA HND项目评估和监控，专业课内审组和SQA外审专家双重把关教学质量。
    十、专业建设指导委员会

由经济贸易学院院长陈豫浩组织相关人员成立专业建设指导委员会（名单见下表），聘请有关专家协助进行国际经济与贸易专业建设、并组织实施和考核。其职责主要是：制定和修改教学计划，进行专业课程教学效果论证、监督人才培养方案实施，指导学生实习，及时反馈意见，指导学生就业等。

专业建设指导委员会名单
	序号
	专业指导

委员会职务
	姓名
	工作单位
	职务与职称
	专业特长

	1
	主任委员
	黄克安
	福建商业高等专科学校
	原校长、教授
	国际贸易

	２
	委员
	余少谦
	福建江夏学院对外合作处
	处长，教授
	宏观经济

	3
	委员
	陈豫浩
	福建江夏学院经济贸学院
	院长、副教授
	宏观与微观经济

	4
	委员
	侯曙光
	闽南师范大学经济系
	主任、教授
	区域经济

	5
	委员
	黄建忠
	厦门大学经济学院
	教授
	国际贸易

	6
	委员
	张烨
	福州大学管理学院
	教授
	国际贸易

	7
	委员
	申远扬
	福建茶叶进出口公司
	副总经理，高级经济师
	国际贸易

	8
	委员
	王丽丽
	中国农业银行福建省分行
	国际业务部总经理

高级经济师
	国际金融
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一 二 三 四 五 六 七 八

1 *思想道德修养与法律基础 4 64 64 4 思政部

2 *马克思主义基本原理 3 48 48 3 思政部

3 中国近现代史纲要 2 32 32 2 思政部

4

毛泽东思想和中国特色社会主义理论

体系概论

4 64 64 4 思政部

5 军事理论 1 16 16 1 保卫处

6 体育 4 128 92 36 2 2 2 2 公体部

7 *高等数学 4 64 64 4 数理部

8 形势与政策 2 32 32 √ √ √ √ √ √ 思政部

9 大学生职业发展与就业指导 2 32 16 16 1 1 招就处

26 480 428 52 8 7 3 5 5

1 *雅思听力 8 128 128 4 4 人文学院

2 *雅思阅读 8 128 128 4 4 人文学院

3 *雅思口语（含外教口语） 8 128 128 4 4 人文学院

4 *雅思写作 8 128 128 4 4 人文学院

5 经济学基础 2 32 32 2 经贸学院

6 国际贸易理论 2 32 32 2 经贸学院

7 国际贸易实务 4 64 64 4 经贸学院

40 640 640 16 20 4

1 *商务会计 4 80 80 4 会计学院

2 *人力与组织管理 4 80 80 4 工商学院

3 *国际商务环境：地理影响 2 40 40 2 经贸学院

4 *市场学导论 2 40 40 2 工商学院

5 *商务沟通技巧 2 40 40 2 经贸学院

6 *经济学导论 2 40 40 2 经贸学院

7 *经济学1：微观与宏观理论及其应用 2 40 40 2 经贸学院

8 *国际贸易惯例 2 40 40 2 经贸学院

9 *国际营销导论 2 40 40 2 工商学院

10 *信息技术应用软件 2 40 40 2 电科学院

11 *商法导论 2 40 40 2 法学院

12 *商务契约关系 2 40 40 2 法学院

13 *计分单元1 2 40 40 2 经贸学院

14 *国际物资分配 2 40 40 2 工商学院

15 *国际市场营销：综合 2 40 40 2 工商学院

16 *商务信息与通讯技术 4 80 80 2 2 电科学院

17 *国际商业组织 4 80 80 4 经贸学院

18 *商务文化与策略 4 80 80 2 2 经贸学院

19 *国际采购与供应 4 80 80 4 工商学院

20 *经济学2：世界经济 2 40 40 2 经贸学院

21 *出口援助资源 2 40 40 2 经贸学院

22 *财政预算 2 40 40 2 会计学院

23 *计分单元2 4 80 80 2 2 经贸学院

60 1200 1200 16 14 14 16

126 2320 2268 52 24 27 19 19 19 16 4

附（一）教学进程表(HND国际经济与贸易专业)

1.必修课

学时数 学期与周时数分布

序

列

课程名称

总

学

分

课程归

属单位

备注

合计

合计

合计

必修课合计

学

科

基

础

课

专

业

课

课

程

性

质

必

修

课

课

程

类

别

公

共

基

础

课

1、带*
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排不少
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国家学

生体质
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因课业

考核在

平时进

行，专

业核心

课1学分

=20学时

（教学

周为20

周）4.

在校生

在校期

间所修

公共选

修课学

分中应

包含至

少1学分

的创新

创业类

课程或

跨学科

专题讲

座。


[image: image2.emf]小计 讲授

实验

（训

练）

一 二 三 四 五 六 七 八

1 *统计学 2 32 24 8 2 金融学院

2 *概率论与数理统计 2 32 32 2 数理部

3 *国际贸易运输与保险 2 32 24 8 2 经贸学院

4 *管理学 2 32 32 2 工商学院

5 *雅思综合训练 8 128 128 4 4 4 4 人文学院

16 256 240 16 4 4 4 4 8 0

备注

1、带*

号的为

考试

课，每

学期安

排不少

于4门。

2、在校

生每年

必须参

加一次

国家学

生体质

健康测

试。3、

因课业

考核在

平时进

行，专

业核心

课1学分

=20学时

（教学

周为20

周）4.

在校生

在校期

间所修

公共选

修课学

分中应

包含至

少1学分

的创新

创业类

课程或

跨学科

专题讲

座。

课

程

性

质

指

定

选

修

课

2.指定选修课

学时数 学期、周数与周时数分布

合计

专

业

方

向



序

列

课程名称

总

学

分

课程归

属单位



[image: image3.emf]小计 讲授

实验

（训

练）

一 二 三 四 五 六 七 八

1 外贸商品学 2 32 24 8 2 经贸学院

2 进出口商检 2 32 24 8 2 经贸学院

3 外贸函电 2 32 24 8 2 经贸学院

4 国际服务贸易 2 32 28 4 2 经贸学院

5 国际投资 2 32 28 4 2 经贸学院

6 跨国公司经营管理 2 32 28 4 2 经贸学院

7 消费者行为学 2 32 24 8 2 经贸学院

8 市场调研与规划 2 32 24 8 2 经贸学院

9 国际商务管理 2 32 28 4 2 经贸学院

10 电子商务 2 32 28 4 2 经贸学院

11 线性代数 2 32 28 4 2 数理部

4 64 56 8 4

8 128 86 42 2 2 2 2

12 192 142 50 2 2 2 2 4

1、带*

号的为

考试

课，每

学期安

排不少

于4门。

2、在校

生每年

必须参

加一次

国家学

生体质

健康测

试。3、

因课业

考核在

平时进

行，专

业核心

课1学分

=20学时

（教学

周为20

周）4.

在校生

在校期

间所修

公共选

修课学

分中应

包含至

少1学分

的创新

创业类

课程或

跨学科

专题讲

座。

备注

3.任意选修课

学时数 学期与周时数分布

合计

专

业

方

向

公共选修课

选修课合计

课

程

性

质

任

意

选

修

课



序

列

课程名称

总

学

分

课程归

属单位


[image: image4.emf]1 2 3 4 5 6 7 8

1 军事训练 2 64 √

2 “思政课”实践 2 64 √

3 专业认知 2 64 √ √ √

4 社会实践 1 32 √ √ √

5 科学研究与创新 2 64 √ √ √ √ √ √

6 毕业实习 6 192 √

7 毕业论文 8 256 √

23 736

集

中

性

实

践

教

学

环

节

（

含

综

合

实

训

课

）

4.集中性实践教学环节（含综合实训课）

合   计

专

业

方

向



序

号

课程名称

学年、学期分布

一年级 二年级 三年级 四年级 学分 学时

课

程

性

质


[image: image5.emf]课程类别

公共

基础课

学科

基础课

专业课

指定

选修课

 任意

选修课

公共

选修课

综合

实训课

总计

学时数

其中实验课

480

52

640

0

1200

0

256

16

64

8

128

42

736

736

3504

854

占总学时比例

其中实验课

13.7

1.48

18.26

0

34.25

0

7.3

0.45

1.83

0.22

3.65

1.14

21

21

100

24.37

学分数 26 40 60 16 4 8 23 177

占总学分比例 14.69 22.60 33.90 9.04 2.26 4.52 12.99 100

专业负责人（签字）：                       日期：

学院负责人（签字）：                           日期：

教务处负责人（签字）：                    日期：

学校分管领导（签字）：                        日期：

附（二） 专业课时数、学分数分配表(HND国际经济与贸易专业)
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